ﬁg REPUELICA
y
. PORTUGUESA y Agrupgmento de
enUCACAD, CIENCIA Escolas de Alvalade
E INOWACAD Lisboa

Critérios de Avaliacéo e de Classificacdo em Comunicacéo Grafica e Audiovisual (CGA) e Comunicacao

Publicidade e Criatividade (CPC) - Curso Profissional de Técnico de Marketing

O Projeto Educativo do Agrupamento Escolas de Alvalade define uma “cultura de uma escola inovadora, com uma visdo de futuro, em que os
alunos, que estdo no centro do processo de ensino e aprendizagem, possam robustecer uma identidade que os preparara enquanto cidadaos
com uma visdo ampla do outro e do mundo capazes de construir o futuro com base nas experiéncias de aprendizagem”. (Projeto Educativo, 2024)

Partindo deste pressuposto, e enquadrado com o PASEO, considera-se que as aprendizagens dos alunos se organizam em:

a. Conhecimento e Capacidades - Especificos de cada disciplina e resultante das suas Aprendizagens Essenciais;

b. Autonomia e Desenvolvimento do trabalho.

A Autonomia e Desenvolvimento do trabalho € o pilar para o trabalho desenvolvido em todas as disciplinas, constituindo-se como uma area

transversal.

(cf. Referencial para a Avaliacdo das e para as Aprendizagens)



E_g REPURBLICA

£~ PORTUGUESA
EDUCACAD, CIENCIA

E INOWACAD

Agrupamento de
Escolas de Alvalade
Lisboa

Dominios (AE)/
Critérios

AREAS DE

COMPETENCIAS .
Especificos

Descritores de Desempenho

Instrumentos

Comunicagdo

CONHECIMENTOS (Parametro A)

E

- Redige briefings e relatérios técnicos com clareza, usando terminologia
especifica de comunicacgao grafica e audiovisual e comunicagado e
publicidade;

- Apresenta e defende projetos oralmente, justificando escolhas criativas e
técnicas com argumentacao sélida;

- Discute o papel da comunicacéo grafica e marketing na sociedade (ex:
sustentabilidade, acessibilidade).

CAPACIDADES

Dominio
técnico/pratico
(Pardmetro B)

- Aplica software de design e marketing com precisdo na execugao de
projetos;

- Prepara ficheiros técnicos para impresséo ou publicagao digital, respeitando
normas de cores (CMYK/RGB), resolucdo e formatos;

- Experimenta técnicas de ilustragao digital (bitmap e vetorial,) adaptando-
as a diferentes suportes.

Comunicacao Visual
(Parametro C)

- Estrutura hierarquias visuais claras (texto/imagem) em pecas graficas
(cartazes, logotipos, etc.);

- Seleciona tipografias adequadas ao contexto do projeto (ex: identidade
corporativa vs. campanha publicitaria);

- Utiliza principios de composigao (grids, alinhamentos, contraste) para guiar
o olhar do espectador.

Criatividade/
Criagao
(Parémetro D)

- Desenvolve propostas criativas com base em briefings, justificando escolhas
visuais e comunicativas;

- Explora variacdes de layout, tipografia e paletas cromaticas para otimizar a
legibilidade e impacto;

- Integra tendéncias de comunicagao grafica e marketing contemporaneos
em projetos proprios.

Autonomia e Desenvolvimento do Trabalho
(ADT)

- Trabalha, autonomamente, com qualidade e eficacia.

- Autorregula (reflete e avalia) o seu processo de aprendizagem, gerindo
prazos e etapas de produgéo (do esboco a arte final) de forma organizada e
auténoma

- Escuta as ideias do outro, visando a procura de consensos e a melhoria do
trabalho de equipa, demonstrando capacidade de receber e integrar
feedback.

- Adapta projetos a diferentes formatos (ex: redes sociais, impressao)
mantendo coeréncia visual.

- Avalia criticamente o trabalho préprio e de pares, propondo melhorias
técnicas ou estéticas.

Projetos gréaficos
Exercicios técnicos
Portfolios

Relatérios/apresentagdes/defesas de
trabalho/argumentacéo de escolhas

Estudos/esbogos

Listas de verificacéo

Registos de
observacéo
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Critérios especificos de classificacao:

MENCAO
QUALITATIVA

MENCAO
QUANTITATIVA
(escala em %)

MENCAO
QUANTITATIVA
(escala em valores)

Paréametros/Descritores

MUITO BOM

90 - 100%

18 a 20 valores

Redige documentos técnicos com rigor e fluidez, usando terminologia de comunicacéo gréfica e marketing,
lcom precisdo, apresenta e defende projetos com discurso critico e fundamentado, e discute com
profundidade e consciéncia o impacto social, ético e cultural do design grafico.

Demonstra dominio avancado do software de design e marketing, prepara ficheiros técnicos com rigor e
profissionalismo, e explora com criatividade técnicas de edicédo e ilustragdo digital bitmap e vetorial,
adequando-as com intencionalidade a diversos suportes e contextos

Cria hierarquias visuais sofisticadas e impactantes, escolhe e combina tipografias com sensibilidade ao
contexto e aplica os principios de composi¢do com mestria, criando pecas graficas visualmente coerentes e
comunicativas.

Desenvolve propostas originais, bem fundamentadas e estrategicamente alinhadas com os briefings, justifica
com profundidade as decisGes visuais, experimenta com rigor e intencgdo criativa variacdes gréaficas e
incorpora de forma critica e relevante as tendéncias de design e marketing contemporaneo.

BOM

70 - 89%

14 a 17 valores

Redige com clareza e seguranga documentos técnicos usando vocabulario especifico, apresenta e defende
projetos com argumentacgao consistente e articula o papel da comunicagdo grafica e do marketing em temas
como sustentabilidade ou acessibilidade

Aplica o software de design e marketing com precisdo e autonomia, prepara corretamente ficheiros técnicos
para diferentes fins e utiliza com eficécia técnicas de edi¢ao digital adaptadas aos suportes e objetivos.

Constrdi hierarquias visuais claras e eficazes, seleciona tipografias pertinentes ao prop6sito do projeto e
utiliza os principios de composicédo com intencionalidade para guiar o olhar do espectador.

IApresenta propostas criativas fundamentadas no briefing, justifica com clareza as escolhas visuais e
comunicativas, explora de forma eficaz variagGes gréaficas e integra conscientemente tendéncias atuais de
design e marketing.

SUFICIENTE

50 - 69%

10 a 13 valores

Redige briefings e relatérios com organizacdo e uso aceitavel da terminologia, apresenta projetos com
liustificacdes coerentes e reconhece de forma simples o impacto social da comunicagéo grafica e do
marketing.

Utiliza o software de design e marketing com funcionalidade basica, prepara ficheiros técnicos com correcao
geral e aplica técnicas de edigdo digital simples, adaptando-as de forma satisfatoria aos suportes.

Organiza as hierarquias visuais de forma funcional, escolhe tipografias geralmente apropriadas e aplica
principios basicos de composi¢cdo com algum equilibrio e clareza.
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Desenvolve propostas alinhadas com os briefings e justifica de forma simples as opg¢des visuais, experimenta
algumas variagdes graficas e integra pontualmente elementos de design e marketing contemporaneo

INSUFICIENTE

20 - 49%

5 a9 valores

Redige textos (ou apresenta oralmente) com estrutura basica mas com falhas na terminologia técnica,
apresenta projetos com justificagbes pouco claras ou superficiais, e revela compreenséo limitada sobre
questbes sociais ligadas ao design e marketing.

Utiliza parcialmente o software de design e marketing, com erros na preparacéo dos ficheiros técnicos (ex:
cores, resolucéo, formatos) e aplica técnicas digitais de forma pouco adequada aos suportes.

Revela dificuldades em organizar elementos textuais e visuais, seleciona tipografias pouco adequadas e
aplica principios de composicao de forma inconsistente ou desajustada

Desenvolve propostas pouco consistentes ou com fraca ligagdo ao briefing, justifica de forma superficial as
escolhas visuais, faz variagfes limitadas de layout, tipografia ou cor e revela contacto incipiente com
|tendéncias atuais.

MUITO
INSUFICIENTE

0-19%

0 a 4 valores

N&o redige briefings/relatérios nem defende oralmente com clareza, utiliza linguagem inadequada ou
genérica, apresenta projetos de forma confusa e sem justificacdo, e demonstra desconhecimento do papel do
design e do marketing na sociedade.

Revela grandes dificuldades na utilizacédo de software de design e marketing, ndo prepara ficheiros com os
requisitos técnicos minimos e ndo demonstra capacidade de aplicar técnicas basicas de edicgao digital.

N&o estrutura hierarquias visuais compreensiveis, escolhe tipografias sem relagdo com o contexto e nao
aplica principios de composicédo para orientar a leitura visual.

N&o desenvolve propostas criativas com base nos briefings, apresenta escolhas visuais pouco justificadas, ndo
explora variagdes graficas e demonstra desconhecimento das tendéncias do design e marketing
contemporéaneos.




